
「たった３ヶ月でワンサイズダウン」は、サロンのお客さまへのお約束でしょうか。

全体を通して、サロンのお客さまにお約束できる未来と、無料コンテンツを受け取ってくれた人に

お約束できる未来が混在し、誤解が生じたり、場合によっては誇大表現にとられたりする危険性

を感じました。

サロンのお客さまの成果、無料コンテンツでの成果、区別して伝わるようにしておきたいですね。



少し構成を見直しましょう。

ここまで「食べ痩せダイエット」（サロンでも無料コンテンツでも提供されている共通内容の説明）

が続いています。

そのあと、サロンに通ったお客さまであることがわかるような伝え方でモニターのビフォーアフ

ター。

その上で「このような成果を出したお客さまたちにお渡ししている『食べ痩せダイエットの教科書』

を無料でプレゼントします。この内容を実践するだけでも痩せたというご報告をいただいていま

す」という旨の流れで、コンテンツのオファーに入る方が、より誤解なく、誠実なLPになります。



ヘッダーに関しては、３パターンとも改行や細かな色味の違いだけですので、どれを選ばれても

大きな差はないでしょう。

ヘッダーの役割はリード文に進んでもらうこと（スクロールしてもらうこと）なので、それがクリアさ

れていればＯＫです。

その観点から言うと、文字量が多く圧迫感があることと、無料プレゼントが補足的な見え方になっ

ている点が気になりました。

以上です、応援しています＾＾


