
これらの悩みを抱えている人にとっての新しい解決策としての「ＣＢＤ」であれば、ＣＢＤとはの説

明は必要ですね。



無添加にこだわる理由として「添加物が健康に悪影響を与える」「添加物入りのＣＢＤ製品の弊

害」「添加物が生活に与える影響」とありますが「理由」という大見出しに呼応する見出しになって

いないので、ズレがないように修正してください。

また、取って付けたようになっていますのでメッセージに一貫性をもたせたいですね。

添加物がお客さまの悩み（不眠・ストレス）の原因になっているのであればそこまで言えると一貫

します（この製品が無添加にこだわらないといけない理由が明確になります）。

「『女性のヘルスケアに貢献する』をビジョンに掲げる以上、無添加ではないものを届けることは

ビジョンと逆行する」旨のメッセージでまとめてもよいと思います。

掲げていることと提供しているものが一貫し、「そうしないといけない理由」がお客さまに伝わるよ

う全体を見直してみてください。



製品に３タイプありますので、それぞれどのような、人・悩み・シチュエーションにおすすめなのか

も添えると選びやすいですね。



「活用方法」と「商品価格」のパーツは合体させてしまった方がすっきりすると思います。

以上です、応援しています＾＾


